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|
Iktisadiyat diyoruz; fakat arkadaslar, iktisadiyat
demek, her sey demektir.
Yasamak icin, mutlu olmak icin, insan varligi
icin ne gerekse onlarin tamami demektir.

Ziraat demektir, ticaret demektir, emek
demektir, her sey demektir.

Mustafa Kemal Ataturk
or. 64 Uyesi Sefa ErkUEMIF Iktisat Kongresi



* Neden Iktisat Ogrenmeliyiz?

Iktisat egitimin en iyi yani sizi
iktisatcilarin yalanlarindan korumasidir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Neden Iktisat Ogrenmeliyiz?

Aldigimiz telefondan es secimine,
okudugumuz boélimden, oy verdigimiz
siyasi partiye, bir gunimuzi nasll
planlayacagimiza kadar yaptigimiz
secimlerin bizi daha mutlu etmesi icin
iktisat 6grenmeliyiz.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Bilim ve Bilimsel Bilgi Nedir?

I
Bilim, bilimsel bilgi edinmenin ve dogal
dlinyayl anlamanin sistematik ve organize bir
yontemidir.
Insanlarin cesitli olgular arastirmasina ve
aciklamasina, tahminlerde bulunmasina ve
hipotezleri test etmesine yardimci olan bir
dizi ilke, yontem ve sureci icerir

Test edilebilir, yanhslanabilir hipotezler!
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* Bilimin Amaci

Diinyay! Daha Iyi Anlamak

Dogal Olgulari Aciklamak

Tahmin ve Ongorilerde Bulunmak
Problem Cozme ve Yenilik

Bilgi Dlzeyini Arttirmak

Yasam Kalitesini Arttirmak

Daha lyi Karar Vermeyi Saglamak
Elestirel Disinme Becerisi
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M Sahte Bilim (Pseudoscience)

SOzde bilim, bilimsel olarak
sunulan ancak gergek bilimin ead (Brain) Determine Char
titiZ"k, ampirik kanit ve ONDITION, AND TEXTURE THE QUALITY OF MIND.
metodolojik saglamlik
Ozelliklerinden yoksun inanc,
teori, uygulama veya iddialari
ifade eder.

Sozde bilimsel fikirler, bilimsel
terminoloji kullanarak veya Jin
bilimsel gibi gortinen THINKER but NOT an Observer OBSERVER and THIN
referanslara atifta bulunarak

bilimsel gibi gorunebilir!!!
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q Bilim Turler

| Dogal Bilimler: Fizik, Kimya, Biyoloji, Jeoloji,
Astronomi (Astroloji Degil!)
Sosyal Bilimler: Psikoloji, Sosyoloji, Antropoloji,
[ktisat, Siyaset
Formel Bilimler: Matematik ve Bilgisayar Bilimi
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Iktisat
q

Tktisat = Economics
Economics = «QOikos» + «Nomos» (Yunanca)
Oikos = Ev ve Nomos = Idare = = Oikonomia = Ev Idaresi

Iktisat, 18. yy.’da Adam Smith ile beraber ulusal diizeyde bir
kavram haline geliyor. (Politik iktisat da deniliyor)
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Iktisat
q

Sosyal Bilimlerin Kralicesidir. Neden?

«Iktisat sosyal bilimlerin kralicesidir" ifadesi, ekonominin insan
toplumunun cesitli yonlerini anlama ve etkilemedeki merkezi
roliind vurgulamak icin siklikla kullanihr: i) Genis
Uygulanabilirlik Alani ii) Disiplinler arasi Nitelige sahip olmasi,
iii) Politikalara Etki Giicti iv) Kaynak Tahsisi v) Ongérii Giicii

Iktisat emperyalist bir bilim daldir. Isgalci mi?

Artilari: Cok yonluluk, Politik etki guicti, Disiplinlerarasi
karakteri vd.; Eksileri: diger sosyal bilimler alanlarini
baskilamasi,
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q Iktisadin Konusu

Iktisatcilar, insanlarin tim davranislarini inceler.
Araba seciminden, es secimine; tatil kararindan
hangi iste calisacagina, kan bagisindan hangi kripto
paraya yatirim yapacagina, hangi politik partiye oy
vermesi gerektigine kadar her cesit secim!!
Secimler, iktisatcilarin ilgilendigi her seyi birlestiren
seydir.

Secimler, iktisadi ajanlar tarafindan bazen bireysel
bazen de grup seklinde olabilir.
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Iktisadin Konusu

Iktisadi Ajanlarin Secimleri.
Kim Bu 007'ler?

Iktisadi Karar Alan, Secimde
Bulunan Birey ve Gruplarin
Tama

Hane halklari, Tuketiciler
vd. (Bireyler)
Firmalar (Sirketler)

Siyasi Partiler? Sivil Toplum
Kuruluslan? Lobiler? (Grup)

Devletler
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‘ Iktisadin Kapsami

Iktisat (Tanim 1):
Iktisadi ajanlarin kit
kaynaklari nasil tahsis

edeceklerine iligkin nasil
secim yaptiklari ve

bunun topluma etkilerini
arastiran bilim dalidir.

Iktisat (Tanim 2):
Sonsuz insan
ihtiyaclarinin kit
kaynaklarla nasil

karsilanacagini arastiran
bilim dalidir.
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* Iktisat Mi? Ekonomi Mi?

Ekonomi (Economy). Belirli bir bolgede
gerceklestirilen Uretim, tiketim ve dagitim
faaliyetini nitelemektedir.

Iktisat (Economics): Iktisadi ajanlarin kit
kaynaklari nasil tahsis ettigi ve bunun
topluma etkilerini arastiran bilim daldir.
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* Pozitif ve Normatif Iktisat

|
Pozitif Iktisat: Insanlar gercekte ne yapiyor?

Normatif Iktisat: Insanlar aslinda nasil
yapmali?
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q Mikroiktisat ve Makroiktisat

Mikro iktisat: Bireylerin, hane halklarinin, firmalarin
ve hukumetlerin nasil secim yaptiklarini ve bu
secimlerin fiyatlari, kaynaklarin tahsisini ve diger
aktorlerin refahini nasil etkiledigini inceler

Makro Iktisat: Ekonominin bir biitiin olarak
incelenmesidir. Bir Glkenin iktisadi buytume orani
veya genel fiyatlardaki artis (enflasyon) veya is
arayan ancak is bulamayan isgucuntn (issizlik orani)
gibi ekonomi genelindeki olgulari inceler. Politikalar
uretir.

Makro iktisat orman ise; Mikro iktisat agactir
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1 Mikroiktisat ve Makroiktisat

-

o

Mikro Iktisat

Bir malin fiyatinin etkisi

Bireysel Isgiicii Piyasasi

~

-~

Makro Iktisat

Biitiin Ekonomi (GSYIH)

Enflasyon (Genel Fiyat Dizeyi)

Istihdam/Issizlik

Bireysel Tliketici Davranisi

Urdn Arzi

_/

\_

Toplam Talep

Uretim Kapasitesi

~

J
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q Iktisadin Fark

Diger bilim dallari da secimler ya da insan
davranislarini incelese de iktisadi
farkhlastiran odagina aldigi seyler ve
yontemlerdir.

Iktisadi analizlerin dayandigi 3 ilke
Optimizasyon: En iyi secenege ulasmaya calisir.
Denge: Herkes en iyi secimde bulunursa denge olur.

Ampirizm: Veriye dayali analizler, bilimsel yontemler
kullanilir.
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q Iktisatcl Gibi Distinmek

|
Iktisadi aktorlerin kit kaynaklar karsisinda

nasil secim yaptiklarini ele alirken bazi
varsayimlarda bulunuruz. Oncelikle
insanlarin ve tum iktisadi aktorlerin rasyonel
oldugunu kabul ederiz

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Homo Economicus

I 100/ Rasyonel

<1007 Bencil, Tutarl
ve Tam Bilgiye
Sahip

HOMO
ECONOMICUS

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




q Homo Economicus

Latince kelime tam anlamiyla cevrildiginde "iktisadi
insan” veya "rasyonel iktisadi insan" anlamina gelir.

Homo economicus, iktisat teorisinde idealize edilen
bir tuketici, iktisadi ajan modelini ifade eder.

Bu model, bireylerin iktisadi kararlarini rasyonel,
kendi cikarlarini en Ust dizeye cikaran, tutarl ve
mukemmel bilgiye sahip bir sekilde verdigi
varsayimina dayanir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Oduinlesme (Trade-off)

Bir seyi elde etmek icin baska bir
seyden vazgecmek demektir.

Kit kaynaklar altinda secim
yaptigimizda baska bir seyden 6dln
vermek durumunda kaliriz. Ancak
odunlesme olmasli neyi secmemiz
gerektigini bize sdylemez.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisatcl Gibi Distinmek

|
Iktisadi aktorlerin kit kaynaklar karsisinda

nasil secim yaptiklarini ele alirken bazi
varsayimlarda bulunuruz. Oncelikle
insanlarin ve tum iktisadi aktorlerin rasyonel
oldugunu kabul ederiz

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Fayda-Maliyet Ilkesi

|
Rasyonel bireylerin karar vermeden once

secimlerinin olasi tim maliyet ve yararini
degerlendirmesine “fayda-maliyet ilkesi”
denir.
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Firsat Maliyeti / Alternatif
‘ (Opportunity Cost)

= Iktisatcilar en iyi alternatif
faaliyete odaklanma
egilimindedir. Bu en iyi
alternatif faaliyeti, firsat
maliyeti olarak adlandiriyoruz

= 5 saatinizi degerlendirmek
icin birgok secenek olabilir.
Part-time calismak, Reels
izlemek, yabanci dil
dgrenmek vd.
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q Firsat Maliyeti

Firsat maliyeti; zaman, emek ya da
parasal sekilde olabilir.

1000 TL'nizi gunltk faize yatirmak,
kripto paraya yatirmak ya da hisse
senedi almak arasinda bir secim.
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q Firsat Maliyeti

Ornegin bankada mevduat hesabinda
1000 TL'niz var. Faize yatirmadiginiz
her gun enflasyon karsisinda erir.
Burada firsat maliyeti «gunluk faiz».

Universite okumak yerine calismaya
baslayip para biriktirebilirdiniz. En iyi
alternatif maliyet calismak olabilir!
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q Firsat Maliyeti

Ornegin maliyetin zaman ama faydanin
farkll oldugu iki sey arasinda secim
yapmak durumunda ne yapabiliriz?

1 saat ders calisabilmek icin ve sosyal
medyada 1 saat zaman gecirmek icin
ne kadar odemeye istekliyim?
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q Marjinal Analiz

Bir secim yaptiginizda, mevcut
seciminizi devam ettirmeli misiniz?

Ornegin sinav haftasi ile ilgil
drnegimizi hatirlarsak sekiz saat ders
calistiktan sonra bir saat daha calismall
misiniz?
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q Batik Maliyet

Batik maliyet ya da geriye donuk
maliyet, halihazirda gerceklesmis olan
ve geriye donus olmayan bir maliyettir.

Rasyonel insanlar, secimlerini
eylemlerinin sonraki maliyet ve
getirilerine bakarak yaparlar.
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Marjinde DUsunmek
q Marjinal Distinmek

Marjinde karar vermek veya marjinal karar
vermek, mevcut seciminize ilave yapmanin
faydasini ve maliyetini dustnerek karar
vermek demektir.

Iktisatcilar mevcut seciminize bir birim ilave
yapmanin maliyetinizde meydana getirdigi
degisimi marjinal maliyet, bir birim ilave
yapmanin faydanizda meydana getirdigi
degisime marijinal fayda olarak adlandirir
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q Su-Elmas Paradoksu

Insan yasami icin su vazgecilmezdir. Peki insanlar
elmasa bir sise suya 6demeyi kabul edecekleri
paradan neden fazlasini 6derler?

Iktisatcl gibi diisiinerek bu olayr marjinal fayda ile
aciklayabiliriz. Insanlarin 6demeye istekli oldugu
deger, malin onlara marjinal faydasi ile iliskilidir. Su
dogada bol bulunan ve erisimi de kolay bir sey
oldugu icin marjinal faydasi azdir. Bu nedenle
insanlarin ilave bir bardak su icin odemeye
istedikleri fiyat dusuktur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



n!

‘Baslamak icin mukemmel olmak zorunda
dedilsin; fakat mikemmel olmak icin
baslamak zorundasin’

Hilary Zig Ziglar
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q Fayda - Maliyet (Cost-Benefit)

|
6500 TL maliyetle aracla ulasim mi?

vs. 8000 TL odeyip ucak bileti almak mi?
Ucakla seyahat slresi = 10 saat
Araba ile seyahat stresi = 50 saat

(1500 TL) - (40 saat)*(55 TL)= (1500) — (2200) = - 700 TL
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q Sosyal Medyanin Firsat Maliyeti

I
Yetiskin herkes sosyal medyada gunde 1 saat

gecirse
(1 saat )*(365 gun)*(55 TL) = 20.075 TL
Turkiye'de 15+ nifus 60 milyon

(60.000.000) * (20.075) = 43 milyar $ firsat
maliyeti
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q Denge (Equilibrium)

|
Iktisadi ajanlar, optimizasyon yaparken
baskalarinin yaptigi secimlerden de
etkilenirler.

Ornegin; alacaginiz telefon
marka/modeli, gideceginiz Gniversite,
siparis vereceginiz yemek.
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Denge (Equilibrium)

“Aksam yemegimizi kasabin,
biracinin ya da firincinin iyi
niyetine degil, sahsi cikarlari
pesinde olmalarina borcluyuz.
Onlarin insan severligine degil,
benciligine sesleniriz. Hicbir
zaman kendi ihtiyacimizi agzimiza
almaz, onlarin kendi faydalarindan
dem vururuz«

Adam Smith, 1776, Uluslarin
zZenginligi Kitabindan Alinti
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q Denge (Equilibrium)

|
Iktisatta denge, herkesin kendi faydasini

maksimize ettigi durumlarda ortaya cikar. Bu
noktada insanlar dengeden saptiklarinda
faydalarinin artacagina inanmazlar.

Tum iktisadi ajanlar baskalari hakkinda
inanislarini (belief), bilgileri (information)
dikkate alarak en iyi, ulasilabilir, secimde
bulunmaya calisirlar.
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q Denge (Equilibrium)

Market Sirasinda Denge Disi Durum

Market Sirasinda Denge
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q Denge (Equilibrium)

I
Her etkilesim denge midir?

Herkesin kendi faydasi pesinde kostugu her
durum her zaman denge ile
sonuclanmayabilir.

Bedavacilik problemi.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Denge devam...

|
Her birinizde 10 TL var.

Kumbaraya bagisladiginiz para kadar
ben de para ekleyecegim. Sonra da
kumbarada biriken parayi tum sinifa
esit olarak dagitacagim.

Kumbaraya ne kadar atmak istersiniz?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Denge devam...

10 kisilik bir sinif olsun!

Herkes kumbaraya 10 TL atarsa 100 TL birikecek.
Ben de 100 TL koyacagim. Kumbarada biriken 200
TL'yi 10 kisiye esit dagitacagim. Herkese 20 TL
duser.

Herkes kumbaraya 1 TL atarsa 10 TL birikecek. Ben
de 10 TL koyacagim. Kumbarada biriken 10 TLyi 10
kisiye esit dagitacagim. Herkese 1 TL duser.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Bedavacilik sorunu (Free-rider)

Bedavacilik sorunu (Free-rider)
problem); bazi iktisadi kararlarda
insanlar kendi faydalari pesinde
kostugu icin diger insanlar daha fazla

maliyete katlanabilir.

Vergi verenler, vergi vermeyenler
Grup odevlerinde bir sey yapmayanlar

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



* Ampirizm (Empirism)

Iktisatcilar fikirlerini verilerle test
ederler. Kanita dayall analizlere ampirik
analiz denir.

Insan davranislar hakkindaki teorilerin
gercek hayatta karsiligi olup olmadigini
belirlemek icin veriler, istatistiksel ve
ekonometrik yontemler kullanirlar.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Ampirizm (Empirism)

Istatistik
Ekonometri
Deneysel Iktisat

Verileri kullanarak teorilerimizin, bilimsel acidan ne
kadar dogru oldugunu, sonuclar dogru olsa bile
guvenilir olup olmadigini oldugunu anlamamaizi
saglayan yontemlerdir.

Teorileri farkli Glkelere, insanlara ait verilerle ile
surekli ampirik olarak test ederiz. (Iktisadin Farki!)
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q 1. Bolum Kavramlari

Bilim ve Sahte Bilim
Iktisadi Aktor

Pozitif ve Normatif Iktisat
Optimizasyon

Firsat Maliyeti, Odiinlesme
Denge

Inanis

Fayda-Maliyet Analizi
Ampirik analiz

Bedavacilik Sorunu

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iktisat bir bilimdir. Diger bilim insanlari gibi
iktisatcilar da verileri bilimsel ilkeler
kullanarak aciklar.

Iktisatcilar gecmis olaylarin neden ortaya
ciktigini aciklamaya ve gelecegi tahmin
etmeye calisirlar.

Bunun icin insanlarin yaptigi bireysel
secimleri (mikro veri) ya da bireysel
secimlerin toplamini (makro veri) kullanirlar.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

I
Bu verileri optimizasyon ve denge

yaklasimini varsayarak aciklarlar.

Bilimsel verileri toplamak ve bunu dinyanin
nasll isledigini anlamak icin kullanmak,
iktisadin ampirizm ilkesidir.
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q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

I
Ampirizm tum bilimsel analizlerin merkezinde
yer alir. Bilimsel yontem, verileri topladiktan
sonra;
Dunyay! anlamaya iliskin modeller gelistirme

Modelleri verilerle test ederek degerlendirme
surecinin bir parcasidir.

Dunyanin karmasik yapisi, sosyal iliskiler iktisatcilarin
gelecegi mikemmel sekilde dogru tahmin etmesini
dnlese de amacimiz en dogru modeli olusturmaya
calismak

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

Bir model, gercekligin basitlestirilmis bir
aciklamasidir.

Bazen iktisatcilar bir modeli, teori olarak
adlandirirlar. Bu terimler genellikle birbirinin yerine
kullanihr.

Ornedin tiiketici teorisi, Uretici teorisi, para teorisi,
iktisat teorisi, etkin piyasa hipotezi, fayda teorisi vd.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

Bilimsel modeller, ampirik verilerle kontrol edilerek
gelecege iliskin tahminlerde bulunmak icin
kullanihrlar.

Veriler gozlem ve olcumlerle edilir.

Iktisatcilar ampirik analiz yaparken bir modelin
teorik ongorusunu, hipotez olarak adlandirirlar.

Hipotezleri verilerle test ettiklerinde, modelleri
basarisiz olursa gidip daha iyi bir model olusturmaya
calisirlar.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

Bir model: Universite’de Genel Not Ortalamasinda
Her yarim puanlik yukselis, gelecekteki maasinizi
yuzde 20 arttirmaktadir.

Bu modeli nasil test edebiliriz? Bize hangi veriler
lazim?

Universiteden mezun dgrencilerin GANO'su ve
simdiki maas bilgilerine iliskin veri toplariz.
Yaslari, meslekleri ayni kisilerin maaslari arasinda
teorideki gibi fark olup olmadigini test ederiz.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

Bir model: Universite’de Genel Not Ortalamasinda
Her yarim puanlik yukselis, gelecekteki maasinizi
yuzde 20 arttirmaktadir.

Bu modeli nasil test edebiliriz? Bize hangi veriler
lazim?

Universiteden mezun dgrencilerin GANO'su ve
simdiki maas bilgilerine iliskin veri toplariz.
Yaslari, meslekleri ayni kisilerin maaslari arasinda
teorideki gibi fark olup olmadigini test ederiz.
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q Iktisat Bilimi (Bilimsel Yontem)

Ortalama Nedir?
Ahmet: 80; Ayse: 40; Cem;10 ; Buse: 90; Can: 60
(80+40+ 15+90+50)/5 =756

Medyan (Ortanca) Nedir?
Ahmet: 80; Ayse: 40; Cem;10 ; Buse: 90; Can: 60
Tek sayi: 90, 80, 60, 40,10
Cift sayi olsaydi? 80, 60, (50), 40,10
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Nedensellik ve
Korelasyon

Antalya‘’da kis aylarinda gunlik dondurma satisi
ortalama 300 kg; her giin ylizerken bogulmak Uzere
kurtarilan insan sayisi ortalama 10°dur.

Yaz aylarinda dondurma satislari 1200 kg‘a cikarken
iken bogulan insan sayisi da 40'a yiukselmektedir.

Satilan dondurma miktari arttikca, denizde bogulan
insan sayisl da artmaktadir.

Insanlarin bogulmasinin nedeni dondurmadir.
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Nedensellik ve
Korelasyon

I
Iki degisken birbiri ile iliskiliymis gibi gériinse de bu
iliski sahte olabilir. Buna sahte korelasyon denir.

Nedensellik bir seyin digerinin nedeni olmasi.

Korelasyon, nedensellik
anlamina gelmez.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Iktisadi Modeller

Bir model, gercekligin basitlestirilmis bir
aciklamasidir.

Bazen iktisatcilar bir modeli, teori olarak
adlandirirlar. Bu terimler genellikle birbirinin yerine
kullanihr.

Ornedin tiiketici teorisi, Uretici teorisi, para teorisi,
iktisat teorisi, etkin piyasa hipotezi, fayda teorisi vd.
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q Ceteris Paribus

Latince bir ifadedir.
Diger seyler sabit tutuldugunda veya -diger
faktorler degismese- anlamina gelir.

Ekonomi ve sosyal bilimlerde, bir degiskenin
etkisini izole etmek veya belirli bir degiskenin
sonuclarini incelemek amaciyla kullanilir.

Iktisatcinin laboratuvar kosuludur.

Karmasik sistemlerde neden-sonuc iliskilerini
anlamak ve analiz etmek icin kullanish bir aractir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Ceteris Paribus

Bir malin fiyatl artar ya da azalirken,
diger faktorler (tiketici geliri, tiketici
tercihleri, rekabet) sabit tutuldugunda
talep veya arz Uzerindeki etkisini
incelemek icin kullanilabilir.

Sadece malin fiyatinin degisken oldugu
bir senaryo incelenirken, diger
faktorlerin etkisi dikkate alinmaz.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Dongusel Akim Semasi

Mal ve Hizmet Piyasalari

- Firmalar driin satar,
. ¥ hanehalklar satin alir }
% Satilan mal ve k ) Alinan mal ve 5
£ hizmetler hizmetler 3
P oy
N =
r----- STETmTmmmm I P - == === ===
Firmalar Hane Halklar

Mal ve hizmet Uretir
Uretim faktdrlerini kullanir

Mal ve hizmet tiketir

Uretim faktorlerini satar ve
sahip olur

Uretlm Faktorleri Plyasala

Hanehalklari Gretim faktori
satar, firmalar satin alir.

Mavi cizgi girdi ve ¢ikti akimi Kirmizi ¢izgi para akimi
» L
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q Dongusel Akim Semasi

Bircok sayida ve cesitte aktorun iktisadi kararlarini
ayri ayri analiz etmek oldukca zordur. Bu nedenle
ekonominin genel hatlari ile nasil isledigini anlamak
icin daha basit yollar bulmaliyiz.

Dongusel akim semasi, ekonomide firma ve hane
halklari arasinda karsilikli bagimliligin nasil oldugunu
anlamak icin oldukca kullanigl bir modeldir

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Uretim Olanaklari Siniri

Uretilen elektrikli otomobil miktari

Uretilen cep telefonu miktari

v

Bir ekonomide kit kaynaklar
altinda toplumun refahini
maksimum yapacak Uretim
dlzeyi nedir? Kimler, neleri,
ne kadar Uretmelidir?

Uretim olanaklari siniri, bir
ekonomide tim kaynaklar
(insan glicl, sermaye,
toprak) ve teknoloji
kullanilarak uretilebilecek
olasi Uretimin sinirlarini
gostermektedir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Piyasalar ve Ekonomik
M Sistemler

Bu kadar cok iktisadi aktoriin yer aldigi bir sistemde
neyin, nasil ve kim icin uretilecegine kim ve nasil karar
vermektedir? Bir sehirde kac yeni ev yapiimali ya da
Uretilmesi gereken bugday miktari ne olmalidir? Bu
sorulara verilen cevaplar uygulanan iktisadi sistemlere
gore farkhilk gosterir.

Serbest Piyasa Ekonomisi
Kumanda Ekonomisi
Karma Ekonomi

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iktisat Bilimi

= Zaman Serisi: Bir birey, m
firma ya da Ulkenin bircok AL

zaman dilimine ait verisi.

= Ornek Tirkiye'nin 2016-
2022 yillan arasindaki
nufus ve GSYIH verisi

2016 9500 $ 78.097
2017 9300 $ 78.250
2018 10500 $ 78.950
2019 9700 $ 79.500
2020 9200 $ 79.950
2021 8800 $ 80.100
2022 8950 $ 80.878

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iktisat Bilimi

s = Panel Veri Kesit: Birden

2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022

Turkiye
Turkiye
Tirkiye
Turkiye
Turkiye
Tirkiye
Tirkiye
ABD
ABD
ABD
ABD
ABD
ABD
ABD

9500 $
9300 $
10500 $
9700 $
9200 $
8800 $
8950 $
58.978 $
59.900 $
60.100 $
62.879 $
58.787 $
59.976 $
60.900 $

78.097
78.250
78.950
79.500
79.950
80.100
80.878
327.600
329.878
332.456
334.678
335.942
336.997
338.289

fazla birey, firma ya da
tlkenin bircok zamani
kapsayan veri seti

= Turkiye'nin, ABD'nin
2016-2022 yillari
arasindaki verileri

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



(Oke | ki Bas GYIH 5)_
Avustralya 62095
Kanada 53023
Fransa 51023
Almanya 59055
Italya 47592
Japonya 42895
Giliney Kore 47068
Meksika 19439
Tirkiye 30680
GBR 50361
Amerika 70181
Gin 19429
Hindistan 13083
Endonezya 14813

Yatay Kesit: Birden cok
birey, firma ya da ulkenin
belirli bir zamandaki
verileri

OECD ulkelerinin , 2021
yili Kisi Basi GSYIH’s
(dolar cinsinden)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iktisat Bilimi Seriler

2016-2022 Yillari Arasinda Nufus

81,500
81,000
80,500
80,000
79,500
79,000
78,500
78,000
77,500
77,000
76,500

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

— N{ifus
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Iktisat Bilimi Seriler

2016-2022 Yillar1 Arasinda Niifus

81,500
81,000 80,878

80,500
80,000 79950 52100
’ 79,500

79,500
79,000
78,500 7g 097 78250
78,000
77,500
77,000
76,500

78,950

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
[ Nufus

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iktisat Bilimi Seriler

Tiiketici Fiyat Endeksi Yillik (%)

[ Tufe - Yillik(%)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iktisat Bilimi

TUFE ana harcama gruplarina gére yillik degisim oranlar (%), Eyliil 2023

Konut

Giyim ve ayakkabi
Haberlesme

Eglence ve kiltir

Cesitli mal ve hizmetler
TUFE

Evesyas

Alkoll icecekler ve tatin
Gida ve alkolsiz icecekler
Ulastirma

Saghk

Egitim

Lokanta ve oteller

Seriler

20,16
32,54
4659
55,43
59,38
61,53
63,75
67,16
75,14
76,08
79,79
80,96
9248
0 20 0 40 0 70 & 9% 100
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Iktisat Bilimi Seriler

Trafige kayith tagitlanin dagihmi, Eyliil 2023  Trafige kaydi yapilan tagitlann dagimi, Eyliil 2023
%0.3

%1.8 %0';_%0.3 %1,7_ 006 %0.1

~\
%3,4__ —

= Otomobil Kamyonet mMotosiklet  wmTraktor Kamyon Minibis = Otobus Gzelamagh

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q 2. BOolum Kavramlarn

|
Makro ve mikro veri

Hipotez

Nedensellik

Korelasyon

Iktisadi Model

Ortalama

Medyan

Pasta grafigi

Zaman Serisi, Panel Veri, Yatay Kesit Verisi

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Optimizasyon

Iktisatcilar optimizasyonu insanlarin, hanelerin,
isletmelerin ve hikimetlerin yaptigl secimlerin
cogunu tahmin etmek icin kullanirlar.

Bir iktisadi ajan en iyi uygulanabilir secenegi
secmeye calistiginda optimizasyon yapmis olur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Optimizasyon

Erisilebilir iki secim arasinda fayda-maliyet
hesabindaki farka odaklanan analize marjinal analiz
denir.

Marjinal analiz, bir seyi bir adim daha fazla
yapmanin toplam sonuclarini (maliyetler ve
faydalar) karsilastirir.

Marjinal analiz, karar verme sureclerinde ekonomik
etkenleri ve sonuclari daha iyi anlamak,
optimizasyon yapmak icin onemli bir aractir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Optimizasyon Marjinal analiz

Bizi alternatifleri karsilastirirken neyin

n U=

degistigine odaklanmaya zorlar.

Optimum secimi bulmanin baska bir
yolunu saglar.

Optimizasyon kavramini anlamamizi
sagladigi ve optimizasyon icin
kullanabildigimiz icin marjinal analiz
ekonomideki en 6nemli kavramlardan
biridir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Optimizasyon Marjinal analiz

Iktisatcilar, optimizasyonun iktisadi
ajanlarin yaptigi secimlerin cogunu
acikladigina inanmaktadir.

Gercek hayatta insanlar her zaman en
uygun secimi yapmay! basaramazlar.

Iktisatcilarin cogu arastirmasinin odaginda:
Insanlar ne zaman en iyi secenegi secer?
Hangi durumda basarisiz olurlar?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Optimizasyon Marjinal analiz
|

Optimizasyon asamalari su sekildedir.

Butln yarar ve maliyetleri genel bir birime cevirin
(para ya da zaman gibi)

Her alternatifin toplam net yararini hesaplayin.
Net yarari en yuksek alternatifi secin.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Optimizasyon (MC)

3

-
dip | camenin | ..

oure | vk | came” | A iy i
Maliyeti

Daire A 5 km 30 dk /50 11.800 | 12.550 TL

Daire B 10 km 1 saat 1500 10.900 |12.400 TL

Daire C 15 km 1.5 saat 2250 10.300 | 12.550 TL

Daire D 20 km 2 saat 3000 10.000 | 13.000 TL

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




q Optimizasyon Marjinal analiz

I
Marjinal Fayda: Bir ek birimin tuketilmesi veya kullaniimasi

durumunda elde edilen ek fayday! ifade eder

Marjinal Maliyet: Bir ekonomik Urlinin veya hizmetin son bir
birimini satin almanin maliyeti.

Marjinal Gelir: Bir ekonomik Urtnun veya hizmetin son bir birimini
satmanin getirdigi gelir.

Marjinal Kar: Marijinal gelir >marjinal maliyeti asarsa, marijinal kar
pozitiftir. Ek bir birim Gretmek karldir.

Marjinal Urtin: Uretim sirecine bir ek birim eklediginde bu birimin

katkisini ifade eder. Marjinal Grtn pozitifse, daha fazla tretim
yapmak karhdir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Optimizasyon Marjinal analiz

Marjina
Marjina
Marjina
Marjina
Marjina

Fayda = Marginal Utility = MU
Maliyet = Marginal Cost = MC

Gelir = Margina
Kar = Marginal
Uriin = Margina

Revenue = MR
Profit

Product = MP

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Optimizasyon (MC)

3

Marjinal

I idi - - . . ji Ji
5 km 50 TL 1180 TL 1230 TL
10 km 100 TL 50TL | 1090TL | -90TL | 1190 TL | 40 TL
15 km 150 TL 50TL | 1030TL | -60TL | 1180 TL | -10TL
20 km 200 TL 50TL | 1000TL | -30TL | 1200 TL | +30 TL

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




1 Optimizasyon (MC)

$1,240

1

1,230 Marginal Cost

1,220

I

1,210

I

1,200

1

Cost Curve

1,190

I

1,180

1,170 ' ' ' '

Very Close Close Far Very Far

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Optimizasyon (MC)
|

Optimize edicinin amaci kendisini mumkin
oldugunca iyi duruma getirmektir - optimumda
daha iyisini yapamaz.

Diger her sey sabitken tim uygulanabilir
alternatiflerinden daha iyi olan daire ayni zamanda
toplam maliyeti en aza indiren dairedir.

Bu tasinmanin daha iyi duruma getirecegi ve ondan
uzaklasmanin daha kétl duruma disurecegini
gosteren Sinirda Optimizasyon Ilkesi'nin bir
drnegidir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Optimizasyon
|

MARJINDE CiNAYET

BIR HENRY SPEARMAN HIKAYESI
MARSHALL JEVONS

4.BASKI|

Marjinal analiz

MARJINDE CINAYET
BIR HENRY SPEARMAN
HIKAYESI

2. BASKI

MARSHALL
JEVONS

I

% liberte.com.tr
2 KOV dahil 12TL

Her biiyuk detektifin kendine gore bir ortami olur.
Sherlock Holmes icin o ortam, Edward donemi
ingilteresi‘nin karanlik sokaklanyla gorkemli
malikanelendir. Miss Marple icin Ingiltere
kirsalinda bir koydir. Komiser Maigret icin
Paris'in bulvarlandir. Bu tur detektifler o yerlenin
yalniz cofrafyasin bilmekle kalmaz, kurumlann,
insanlanni da bilirler. Kendi ortamlannda islenin
nasil ytridigiin, insantann nasil davrandigini
cok iyi anlarlar.

Marjinde Cinayet'in dedektif-kahraman: Henry
Spearman'in da farkli bir ortami vardir, ama o
ortam higbir zamanla ya da mekanla sinirlanmis
degjildir. Onun ortam, rasyonel insanin kafasinin
icindedir; 0 insana belli bir amaca ulasmak icin
iki segenek verildiginde, her zaman maliyeti

diisiik olani segeceklir. Spearman'in esrarengiz
olay gozmesi, bu rasyonel insanin nasil
davrandigini anlamak ve tiim insanlanin rasyonel
olmg\mmsaymakymtemyle
gerceklesmektedir.

Bir iktisatgt olan dedektifimiz, insantann _-
amac1 kesfetmeye calistyor. lktisada Ginig

derslerinde yardim kaynak olarak da kullanilan
analizlerini heyecan verici bir maceranin iginde




q 3. Bolium Kavramlarn

I
Optimizasyon

Marjinal analiz
Marjinal maliyet
Sinirda Optimizasyon Ilkesi

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



4. Bolum
Talep, Arz ve Denge

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Piyasa Nedir?

Piyasa (Market), bir grup iktisadi ajani
bir mal veya hizmetin ticaretini (degis-
tokusunu) yaptigi+ buna iliskin
kurallarin ve diizenlemelerin oldugu
ver/durumdur.

Tarimsal veya sanayi Urunlerinin hepsi
piyasalarda alinir satilir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Piyasa Nedir?

Isci ve isverenin oldugu Emek piyasasi
Ddéviz islemlerinin oldugu Forex piyasasl
Tahvil/Bono alinip satilan Para Piyasasi
Oy verenler ve siyasetciler?
Fenomenler ve takipcileri?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Piyasa Nedir?

Fiyatlar, mal ve hizmeti ylksek fiyata
satmak isteyen saticilar ve ucuza almak
isteyenler alicilar icin alim-satimi tesvik
eden faktordur.

Eger tim saticilar ve ttim alicilar ayni
fiyat Gzerinden islem yapiyorsa buna
piyasa fiyati denir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Piyasa Cesitleri

Tam Rekabet Piyasasi

Oligopol

Monopol (Tekel)

Monopolct Rekabet (Tekelci Rekabet)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Tam Rekabet Piyasas!

Cok sayida alici ve saticinin oldugu

Alici ve saticilarin fiyat alici oldugu (Yani
kimsenin mudahale edemedigi)

Ayni nitelikteki Grinlerin oldugu
(Homojenlik)

Giris ve cikislarin serbest oldugu
Tam Bilginin Oldugu
Hangi piyasalar?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Tam Rekabet Piyasas!

Alicilar nasil davranir?
Saticilar nasil davranir?
Piyasa nasil olusur?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Tam Rekabet Piyasas!

Piyasalar Uzerine analiz yaparken ideal
piyasanin tam rekabet piyasasi oldugu
kabul edilir. Bu piyasa kosullari ne kadar
eksikse piyasa o kadar rekabetten ve
refah Gretmekten uzaklasir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Talep Kanunu

Ceteris Paribus altinda malin fiyati
arttikca talep edilen miktar azalir.

Malin fiyati ve talep miktari arasinda
negatif (ters yonla) iliski vardir.,

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Grafik Okuma

Y /\

Pozitif YOnlu iligki
/N\ Y ve X eksenindeki deger
aynl anda artar

Y A

Negatif (ters) YOnli iligki
NV Y ve X eksenindeki bir deger
artiyorsa digeri azaliyordur.

N

D X

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



W Talep Sediilii ve Egrisi

Alicilarin farkl fiyat seviyelerinde bir
maldan ne kadar talep ettiklerini
gosterir.

Talep (Demand) = D

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



1 Talep Sediilli ve Egrisi

Price per
gallon

$7

Demand Schedule

Quantity
Price Demanded
($/gallon) (gallons/year)
$6 50
""""" 5 100
4 150
""""" ! ; 3 200
__________ et e e e T 2 250
) - ' 1 300
__________ ;r_"_"_"E"""""E""""- S Demand curve
| | I I I
50 100 150 200 250 300 350

Quantity
(gallons per year)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



W Talep Sediilii ve Egrisi

Odemeye isteklilik (willigness to pay)

Azalan marjinal yarar: bir rinden ne
kadar tlketirsen her ek birim icin
odeme daha az istekli olunur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



1 Bireysel Talep ve Piyasa Talebi

Sue’s Demand Schedule Carlos’s Demand Schedule Total Demand Schedule
Quantity Quantity Quantity
Price Demanded Price Demanded Price Demanded
($/gallon) (gallons/year) ($/gallon) (gallons/year) ($/gallon) (gallons/year)
$5 100 $5 200 $5 300
4 200 4 400 4 600
3 300 3 600 3 900
2 400 2 800 2 1,200
1 500 1 1,000 1 1,500
Price per $6
gallon

___________________________

_____________

Total demand curve

cmmmdo---

200 400 600 800 1,000 1,200 1,400 1,600 1,800
Dr. &gr. Uyesi Sefa ERKUS Queniity

(gallons per year)



W Talebi Etkileyen Unsurlar

Zevk ve tercihler
Gelir ve Servet
Ikame Malin Fiyat
Enflasyon beklentileri
Alicilarin sayisi

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Talep Edilen Miktar Etkileyen
M Unsurlar

Sadece FIYAT

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Tuketici Guven Endeksi

Aylik Tuketici Egilim
Anketi ile; tuketicilerin
kisisel mali durumlari
ve genel ekonomiye
iliskin mevcut durum
degerlendirmeleri ve
gelecek donem
beklentileri ile yakin
gelecekteki harcama
ve tasarruf egilimlerinin
olculmesi
amaclanmaktadir.

Tiiketici Giiven Endeksi, Ekim 2023 =
Tiiketici gtiven endeksi 74,6 oldu

Turkiye istatistik Kurumu ve Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi isbirligi ile yuriitilen tiketici egilim anketi
sonuclarindan hesaplanan tiiketici gliven endeksi, Eylul ayinda 71,5 iken Ekim ayinda %4,4 oraninda artarak 74,6
oldu.

Tiiketici gtiven endeksi, Ekim 2023

100

762 =
// \ 74,6

d N A
65 )\//

55
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q Arz Kanunu

Ceteris Paribus altinda malin fiyati
arttikca arz edilen miktar artar.

Malin fiyati ve talep miktari arasinda
pozitif (ayni yonla) iliski vardir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Arz Sediili ve Egrisi

Saticilarin farkli fiyat seviyelerinde bir
maldan ne kadar arz ettiklerini gosterir.

Arz (Supply) = S

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Bireysel ve Piyasa Arz Eqrisi

Chevron’s Supply Schedule

ExxonMobil’s Supply Schedule Total Supply Schedule

Quantity Quantity Quantity
Supplied Supplied Supplied
Price (billions of barrels Price (billions of barrels Price (billions of barrels
($/barrel) of oil per year) ($/barrel) of oil per year) ($/barrel)  of oil per year)
$10 0.0 $10 0.0 $10 0.0
25 0.4 25 0.6 25 1.0
50 0.7 50 1.0 50 4
7S 0.9 75 1.2 75 2.1
Price per  $125 Chevron ExxonMobil Total
barrel supply supply curve supply
100 curve curve
[ e - S e e e
T e S :
77| IR—
1 p 2 1 )
0.5 1.0 1.5 2.0 2.5 3.0
Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS Quantity

(billions of barrels of oil per year)



q Arz

Kabul etmeye isteklilik (willigness to
accept)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Arzi Etkileyen Unsurlar

Girdi Fiyatlan
Teknoloji

Saticl Sayisi
Saticilarin Beklentileri

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Arzi Etkileyen Unsurlar

Girdi Fiyatlan
Teknoloji

Saticl Sayisi
Saticilarin Beklentileri

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Ekonomi Guven Endeksi

Satin Alma Yoneticileri
Endeksi" (Purchasing
Managers' Index veya PMI),
is dunyasindaki satin alma ve
tedarik zinciri yonetimi
uzmanlarinin ekonomik
faaliyetleri degerlendirmek ve
izlemek icin kullanilan bir Olgl
veya endekstir. Bu endeks,
genellikle imalat ve hizmet
sektdrleri icin ayri ayri
hesaplanir ve ekonomik
aktivitenin sagligini ve
baylumesini izlemek amaciyla
kullanilir.

ISTANBUL
SANAYT ODASI
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Price per

$100

90
80
70
60
50
40
30
20
10

o e -

Competitive equilibrium price

1 Arz ve Talep Dengesi

Supply curve

Competitive
‘equilibrium
quantity
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Quantity

(billions of barrels of oil per year)
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M Arz ve Talep Dengesi

Tavuk Eti Piyasasl
Tavuk Eti Fiyati (P) dengede iken;
1 . denge fiyati P = 100
TL, denge miktar
Q= 300 Bin tondur.

200 TL

100 TL |--oeeevmeemene-s .

300 Miktari (Q)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Tavuk Eti Fiyati (P)
A

200 TL

100 TL
l 75TL

200 300 Miktari (Q)

q Arz ve Talep Dengesi

Et fiyatlari 100 TL'ye
digerse Tavuk
Piyasasinda denge
nasil degisir?

Et ikame mal oldugu
icin ikame malin
fiyati digserse Tavuk
talebi azalir!

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Tavuk Et

200 TL

100 TL

80TL

i Fiyati (P)
A

M Arz ve Talep Dengesi

Tavuk yemi fiyatlari
ucuzlar ise piyasada

300 400

> denge nasll degisir?
Girdi maliyeti
azalirsa Tavuk
uretimi daha

> kazancli olur. Tavuk

Miktar (@ 3rz1 artar!

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Dengenin Degismesi

Arz veya talebi etkileyen faktorler
dengenin degismesine neden olur.

Denge fiyat artar/azalir
Denge miktar artar/azalir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Mal gesitleri

Tamamlayici Mal
Ikame Mal

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



‘ Ikame Mal
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M Mal gesitleri

Normal Mal (P T, D |)

Zorunlu Mallar (P T T, D {)
Liks Mal (P T, D { 1)

Diisiik Mal ( Gelir T, Talep {)
Giffen Mal (P T,D T) (Fakirlik)
Veblen Mali (P T,D T) (Zenginlik)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Mal gesitleri

Ozel Mallar

Yari Kamusal Mallar
Kamusal Mallar
Bedava Mallar

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Devlet Miidahalesi

Vergiler (Dolayli ve Dogrudan)
Slbvansiyon

Tavan Fiyat

Taban Fiyat

Kota

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Esneklik

Esneklik, bagimli degiskenin bagimsiz
degiskene olan duyarhhgidir.

Talep fiyat esnekliginde, talebin fiyata
olan duyarliigidir. Eger fiyatta yizde 1
degisim olursa talep ylzde ne kadar
degisir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Esneklik

Talep fiyat esnekligi
Malin fiyatindaki % degisimin talep
miktarinda yol actigr % degisim.

Urtintin fiyati ve talebi arasinda iliski
% — 25
"4~ 94100

Urtindin fiyati %100 artarsa, talebi %25
azalir.

= |—-0.25| = 0.25

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Esneklik

% — 20
Ed = %5 = |—4| = 4
Urlintin fiyati %5 artar ve talebi %20
azalirsa esnekligi 4 olur. Urun talebi fiyata
cok duyarlidir. Liks mallarin esnekligi

1'den oldukca yuksek olur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Esneklik

Urtiniin fiyati % 5 azalir ve talebi %20
artarsa esnekligi 4 olur. Uriin talebi fiyata
cok duyarlidir. Liks mallarin esnekligi
1'den oldukca yuksek olur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Esneklik

Capraz talep esnekligi
Ikame malin fiyatinda % AP degisim ve

ilgilenilen Grintn talebinde % AQ
degisim arasindaki iliski
%125
%100
Ikame Uriinlin fiyati %100 artarsa
ilgilenilen mali ylzde %40 artar.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS
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q Esneklik

Gelir talep esnekligi
Gelirde % A M ve Urun talebi % AQ

arasindaki iligki

Gelir iki katina cikarsa (yani %100),
Urtndn talebi ne kadar degisir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Esneklik Sorular

Gelir 2 katina c¢iktiginda Uriin talebi azaliyor bu nasil
bir maldir?

Urtiniin fiyati 2 katina ciktiginda uriin talebi artiyorsa
bu naslil bir mal olabilir?

Urtiniin fiyati 2 katina cikiyor ama talebi degismiyorsa
bu naslil bir mal olabilir?

Urtiniin fiyatl %5 artiyor ama talebi %20 azaliyorsa
bu nasil bir Grandur?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



1 Esneklik

= Elastik mallar e; > 1

= Inelastik mallar e; < 1

= Birim esnek mallar ¢; = 1
= Sifir esnek mallar g; = 0

= Sonsuz esnek mallar ;=00

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Sifir Esnek (MUkemmel

q Inelastik)
|
P Sifir esnek mallar ya
A d da mikemmel

inelastik mallarin
esnekligi 0'dir.

Ed = 0

Fiyatta % degisime
karsl, talep hic

—5 »Q degismemektedir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Sonsuz Esnek (Tam Esneklik)
|

P
A

EG—0

Sonsuz esnek mallar
ya da tam esnek
mallarin esnekligi
sonsuzdur.

d Ed = 0
Fiyatta en ufak %
degisime karsi, talep

>Q sifir olmaktadir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



d1

M Esnekligin degisimi
|
P

N

e=0 > Q

£d1 < Sdz < €d3 < €d4 < £d5

Soldaki grafige gore esneklik 1.
talep egrisinden 5. talep
egrisine kadar esneklik

\ ds £,=00 artmaktadir.

Bitiin talep egrileri arasinda
temel degisen sey talep
egrisinin egimidir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Esnekligin degisimi
|
P

d1

I

N

d5 Eq=>

e=0

>Q

Zorunlu ya da bagimhhk
yapan mallarin (ilag, sigara
vb) esnekligi sifira daha
yakindir.

Liks mallarin esnekligi 1'den
yuksektir.

Normal mallarin esnekligi 1'e
yakindir.

Saticisi ve/veya ikamesi cok
olan mallarin esnekligi
sonsuza yaklasir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Dilzey, Duzey Degisim, Yuzde
1 Degisim Orani Bulma

Aylar Tiiketici Fiyat Endeksi 6ncel§! Aya Gore Onceki Aya Gére Yilk
(Diizey) Degisim (A) (%A) Degisim (%A) Degisim

Eyl.22 1046.89

Eki.22 1084.00 37.11 3.54%

Kas.22 1115.26 31.26 2.88%

Ara.22 1128.45 13.19 1.18%

Oca.23 1203.48 75.03 6.65%

Sub.23 1241.33 37.85 3.15%

Mar.23 1269.75 28.42 2.29%

Nis.23 1300.04 30.29 2.39%

May.23 1300.60 0.56 0.04%

Haz.23 1351.59 50.99 3.92%

Tem.23 1479.84 128.25 9.49%

Agu.23 1614.31 134.47 9.09%

Eyl.23 1691.04 76.73 4.75% 61.53%

Eki.23 1749.11 58.07 3.43% 61.36%

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Dilzey, Duzey Degisim, Yuzde
M Degisim Orani Bulma

Degisim ve % degisim iktisatcilarin en
cok ilgilendikleri seylerdendir.

Degisim A isareti ile gosterilir
A = Yeni ve Eski deger arasindaki fark
% A = Yeni ve Eski deder arasindaki % fark

Ornegin; blyume orani, enflasyon orani,
issizlik orani % A degisimleri gbsterir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Dilzey, Duzey Degisim, Yuzde
M Degisim Orani Bulma

Degisim = A= (Yeni — Eski)

(Yeni —Eski)

: x 100
Eski

Degisim orani= %A=

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Dilzey, Duzey Degisim, Yuzde
1 Degisim Orani Bulma

Aviar Tiiketici Fiyat Endeksi Onceki Aya Gore | Onceki Aya Gore Yilik
y (Diizey) Degisim (A) (%A) Degisim (%A) Degisim
Eyl.22 1046.89
. . Ul (Ekim22 - Eyluil22) /
Eki.22 1084.00 (Ekim22 - Eylul22) (Eyliil22)*100
Kas.22 1115.26 (Kasim22 - Ekim22) 2.88%
Ara.22 1128.45 13.19 1.18%
Oca.23 1203.48 75.03 6.65%
Sub.23 1241.33 37.85 3.15%
Mar.23 1269.75 28.42 2.29%
Nis.23 1300.04 30.29 2.39%
May.23 1300.60 0.56 0.04%
Haz.23 1351.59 50.99 3.92%
Tem.23 1479.84 128.25 9.49%
Agu.23 1614.31 134.47 9.09%
(Eylul23 - EyltlI22) /
0]
Eyl.23 1691.04 76.73 4.75% (Eylil22)*100
. 2y ot . (EKim23 — Ekim22)
0]
Eki.23 1749.11 Dr. Og&8&si Sefa| ERKUS3.43% / (EKim22)*100




Dilzey, Duzey Degisim, Yuzde
1 Degisim Orani Bulma

Aylar Tiiketici Fiyat Endeksi 6ncel§! Aya Gore Onceki Aya Gére Yilk
(Diizey) Degisim (A) (%A) Degisim (%A) Degisim

Eyl.22 1046.89

Eki.22 1084.00 37.11 3.54%

Kas.22 1115.26 31.26 2.88%

Ara.22 1128.45 13.19 1.18%

Oca.23 1203.48 75.03 6.65%

Sub.23 1241.33 37.85 3.15%

Mar.23 1269.75 28.42 2.29%

Nis.23 1300.04 30.29 2.39%

May.23 1300.60 0.56 0.04%

Haz.23 1351.59 50.99 3.92%

Tem.23 1479.84 128.25 9.49%

Agu.23 1614.31 134.47 9.09%

Eyl.23 1691.04 76.73 4.75% 61.53%

Eki.23 1749.11 58.07 3.43% 61.36%

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Dilzey, Duzey Degisim, YUz
M Degisim Orani Bulma
|

Tiiketici Fiyat Endeksi, Kasim 2023

Tiiketici fiyat endeksi (TUFE) yillik %61,98, aylik %3,28 artti

TUFE'deki (2003=100) degisim 2023 yili Kasim ayinda bir énceki aya gére %3,28, bir énceki yilin Aralik ayina gére
%®60,09, bir éneeki yilin ayni ayina gére %61,98 ve on iki aylik ortalamalara gore %53,40 olarak gergeklesti.

TUFE degisim oranlari (%), Kasim 2023

Kasim 2023 Kasim 2022 Kasim 2021

Bir onceki aya gore degigim orani 328 2,88 351
Bir dnceki yilin Aralik ayina gdre degisim orani 60,09 62,35 19,82
Bir onceki yilin ayni ayina gore degigim orani 61,98 84,39 2131
On iki aylik ortalamalara gdre degisim orani 53,40 70,36 17.711

TUFE yillik degisim oranlari (%), Kasim 2023

90 84,39

80

70 |

- 51,36 61,98
50

4

30
21,31
11|12 01]02|03| 04|05 06|07 0809101112 01|02 03| 0405 0607|0809 10]11]

2 “* Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Esnekligin talep dogrusu
M (zerinde degismesi

O = NW L~ U1 )N O

P
A

Fiyat (P) | Miktar (Q)
0 6
B 1 5
2 4
3 3
4 2
A 5 1
6 0

> Q
0123456738

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




Esnekligin talep dogrusu

M (zerinde degismesi
|

Talep egrisinin egimi ayni olsa da talep
egrisi Uzerinde esneklik yukariya dogru
artar.

A noktasindan -> B noktasina giderseniz
fiyat 5 TL'den 1 TL'ye dlserken talep 1
adetten 5 adete cikar.

51
( 1 )*100_%400

(—1 - 5) 100 %80
5

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS
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Esnekligin talep dogrusu

M (zerinde degismesi
|

Talep egrisinin egimi ayni olsa da talep
egrisi Uzerinde esneklik asagida dogru
azalir.

B noktasindan -> A noktasina giderseniz
fiyat 1 TL'den 5 TL'ye cikarken talep 5
adetten 1 adete duser.

1-5
(T) 100 _g480

(5 — 1) 100 ~ %400
1

£ = =1-0.2| =0.2

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q 4. Bolim Sonu

Vergiler (Dolayli ve Dogrudan)
Slbvansiyon

Tavan Fiyat

Taban Fiyat

Kota

Arz Kanunu

Talep Kanunu

Azalan Marjinal fayda

Tuketici Guven Endeksi

PMI

Talebi etkileyen unsurlar

Arzi etkileyen unsurlar

Mal cesitleri (Normal, Disik, Liks, Ikame, Tamamlayici mal)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



_ 5.Bolim
TUKETICI TEORISI



q Tiketim

Mal ve hizmetler s6z konusu oldugunda
tuketiciler ve Ureticiler; alicilar ve
saticilarl incelemek gerekir.

Tuketici teorisi, tuketicilerin faydasini
analiz ederken neleri dikkate aldigini
aciklamaya calisir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Tiketiciler Nasil Karar Verir?

Alicinin (Buyer) problemini analiz
ederken 3 seyi goz onlnde
bulundururuz.

Ne istiyor?
Istedigi seyin fiyati ne?
Bltcesi ne kadar?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Ne istiyor?

Iktisatcilar, alicilarin faydalarini
maksimize edecek sekilde tiketim
yaptigini varsayar.

Tuketicinin ne istedigi zaman icerisinde

degisse de iktisadi analiz onun onundeki
secenekler arasinda kendisini en tatmin

edecek sey satin alacagina iliskindir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Ne istiyor?

Iktisatta tuketicileri analiz ederken
Walras Kanunu’na gore hareket ederiz.

Varsayima gore tuketici ontndeki mallar
arasinda faydasini maksimize edecek
sekilde butcesinin hepsini harcar!

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Ne istiyor?

Talep: Tuketicilerin belirli bir GranG veya
hizmeti satin alma veya kullanma istegi
talep olarak adlandirilir

Efektif talep: Sadece bir malin veya
hizmetin arz edilmesiyle degil, ayni
zamanda tiketicilerin bu mal veya
hizmeti satin alacak ekonomik glice
sahip olmalari durumunu icerir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Mal ve Hizmetlerin Fiyat

Iktisatcilarin en cok arastirdiklar
seylerden biri mallarin goreli fiyatidir.
Seceneklerimizi degerlendirirken
seceneklerin bize ne kadara mal
olacagini karsilastiriniz (goreceli, nisbi,
relatif).

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Butce Ne Kadar?

3

Bltce seti, bir tlketicinin parasiyla satin
alabilecegi tim olasi mal ve hizmet
paketlerinin kimesidir.

(Tisort, Corap, pantolon)

(5 Tisort), (4 tisort, 6 corap), (2 tisort, 1
pantolon, 1 corap) gibi.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Biitce Setin

in Grafigi

Bltce = 300 TL, Tisort 25 TL ve Pantolon 50 TL

>

Mal Sepeti @ Tisort Miktar Pantolon
Miktan
A 10 0
B 8 2
C 4
D 6

A noktasi paranizla alabileceginiz
maksimum tisort miktarini gosterir.

2 4 6 8 10 pantolon D noktasi paranizla alabileceginiz

25TL*(Tisort) + 50TL*(Pantolon) =300 TL

maksimum pantolon miktarini gosterir.
Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Butce Ne Kadar?

|
Tuketici, faydasini maksimize etmek icin

bltcesinin hepsini harcamak zorundadir.

Bu nedenle A ve D noktalari arasinda bir
noktada denge saglanir.

Biitce dogrusudan sol tarafta butcenin
hepsi harcanmamis demektir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



W Firsat maliyeti

Pantolon Kaybi
Tisortun firsat maliyeti = -
¥ Y Tisort Kazanci
1
Tisortun firsat maliyeti = E

Bu firsat maliyeti kisaca 2 tisort almak icin 1
pantolondan vazgecmeniz gerektigini gosterir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Marjinal fayda

Tuketilen en son birim Grinun
faydamizda meydana getirdigi degisim.

Her ek birim tisort tisortin faydasini
azaltir, Her ek birim pantolon,
pantolonun faydasini azalir.

4 farkli pantolon 1 tisort mu?
5 pantolon mu?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Marjinal fayda

Nerede durmali? Son aldiginiz tisértin 1
marjinal faydasinin size maliyeti, Son aldiginiz
pantolonunl marjinal faydasinin size
maliyetine esit oldugunda

MU = Marginal Utility = Marjinal Fayda

P = Price = Fiyat

MU (Tshirt) _ MU (pantolon)

P (tshirt) P (pantolon)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



1 Marjinal fayda

H_Iz_achsnan 1 H_?ch;nan 1
- . asina . asina
wian | s | s | "M NG G | s | Moo
(MU/P) (MU/P)

0 0 0 0 0 0 0 0

1 100 100 4.0 1 160 160 3.2

2 185 85 3.4 2 310 150 3.0

3 260 75 3.0 3 410 100 2.0

4 325 65 2.6 4 490 80 1.6

5 385 60 2.4 5 520 30 0.6

6 435 50 2.0 6 530 10 0.2

7 480 45 1.8 7 533 3 0.1

8 520 40 1.6 8 535 2 0.0

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




M Marjinal fayda

Altinci tisortt aldiginizda toplamda 150 TL
odersiniz. Aldiginiz son tisortiin 1 marjinal
faydasi 2 TLye mal olur. Ugtincu pantolonu

a
A
T

diginizda 150 toplamda 150 TL odersiniz.
diginiz son pantolonun 1 marjinal faydasi 2

_'yve mal olur. 300 TL bitcenin hepsi

MU shir MU antolon
harcanmis olur ve — 22 — —_(pantolo) kaguly

p (tshirt) p (pantolon)

da saglanr.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Fiyat Degisimi / Bltce
Degisimi

Kahve Miktan: Ceyda’nin cebinde
1 200 TL’si vardir.

5 adet Kahvenin fiyati 40
TL ve Kurabiye'nin
fiyati 10 TL iken
Kurabiye fiyati 20
TL'ye cikmistir.

B1

B2 o
' o
10 20  Kurabiye
adet adet  Miktari

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Fiyat Degisimi / Bitge

Degisimi
I
Ceyda’nin cebinde
4 200 TL'si vardir.
Kahvenin fiyat 40
To o2 TL ve Kurabiye'nin

fiyati 10 TL iken
Kahve fiyati 25 TlL'ye
dlismustur.

B1

4
20  Kurabiye

adet Miktari

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Fiyat Degisimi / Bltce
Degisimi

| Ceyda’nin cebinde
R 200 TL'si vardir.
7 adet Kahvenin fiyati 40
S adet TL ve Kurabiye'nin
fiyati 10 TL iken
B2 Bltcesi 280 TL'ye
cimistir.

B1

20 28 Kurabiye
adet adet Miktari

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Oda ucreti (P)
A

1000 TL

.
................

500 TL|-i-ivvivivi

q Tiiketici Ranti

300

4
Miktari (Q)

Ahmet gittigi sehirde bir
gece kalmak icin girdigi oteli
cok begenir. Otele geceligi
1000 TL vermeye hazirdir.
Oda fiyatini sordugunda otel
gorevlisi rekabetin cok
oldugu icin oda fiyatinin 500
TL oldugunu soylediginde
Ahmet odemeye istekli
oldugu fiyattan daha az
odedigi icin mutlu olur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Oda ucreti (P)
A

1000 TL

500 TL|. /i b i

-----------------

1 Tiiketici Ranti

>

300

Miktari (Q)

Talep egrisi ile piyasa fiyati
arasinda kalan alan
tiketicilerin 6demeye istekli
olduklari fiyat ve 6dedikleri
fiyat arasindaki farki gosterir.

Bu farka tuketici ranti,
tuketici refahi ve tlketici
artigi da denilir.

Sirketler her tuketicinin
ddemeye istekli oldugu fiyati
dgrenip tiketici rantini elde
etmeye calisir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Odemeye Isteklilik ve
Tuketici Rantl

Johann Wolfgang von Berlin'den Bay Vieweg'e, Hermann

r ve Dorothea adl, yaklasik 2000
GOE fH E hexametre olacak epik bir siir

satmay! dustndyorum. Siirin telif
G Ucreti konusunda su sekilde hareket
- edecegiz: Bay Avukat Bottiger'e
[Goethe'nin avukati] talebimi iceren
muhrll bir not verecegim ve Bay
Vieweg'in siir icin ne teklif edecegini
bekleyecegim. Eger teklifi benim
istedigim fiyattan daha dlisikse,
.V notumu acllmamis olarak geri alacak
ermdaml und ve pazarlik yapmayacagim. Ancak
D . 1 8 teklifi daha yiksekse, o zaman Bay
Ol Ot 1€4 Bottiger tarafindan acilacak notta
e yazilandan fazlasini istemem.

Goethe, 1797

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Secim Paradoksu ( Ek bilgi)

Secim Paradoksu, bireylerin online ne
kadar fazla secenek sunulursa secim
yapmakta o kadar zorlanacaklarini one
suren bir teoridir.

Bir sey satmak ya da almak istediginiz
zaman hizli bir sekilde eleme yoluna
gidin!

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



_ 6.Blim
URETICI TEORISI



q Uretim

Mal ve hizmetler s6z konusu oldugunda
tuketiciler ve Ureticiler; alicilar ve
saticilarl incelemek gerekir.

Uretici teorisi, Ureticilerin karini analiz
ederken neleri dikkate aldigini
aciklamaya calisir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



W Piyasa

Uretici ve saticilarin nasil karar verdigini
analiz ederken «Tam rekabet
Piyasasinda» olduklarini varsayalim

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Tam Rekabet Piyasasl Sartlar,

Piyasaya giris ve cikis serbest

Cok Sayida Alici ve Cok Sayida Satici
var.

Hicbir firma fiyati belirleme gulciine
sahip degil

Ayni Piyasa Uretilen mallar homojen
Herkes fiyat alici (Price-taker)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Ureticiler Nasil Karar Verir?
|

Saticinin (Seller /Producer) problemini
analiz ederken 3 seyi goz onlnde
bulundururuz.

Ne Uretecegim?
Ne kadar Uretecegim?
Ne kadar zamanda Uretecegim?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Uretim

Uretim: Girdileri (Input), Ciktilara
(Output) /Mal ve Hizmetlere
donustirme surecidir.

Girdi nedir?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Ureticiler Nasil Karar Verir?

Kisa Donem (Short-run): Sadece bazi
girdiler degisir.

Uzun Donem (Long Run): Butln girdiler
degisebilir.

Kisa donem ve uzun donem sektore
gore degisen bir durumdur.

Ornegdin: Insaat sektorii, Fotokopici

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Azalan Verimler Kanunu
|

Marjinal Urtn: Bir birim daha fazla girdi
kullanmanin (son birim girdinin), ciktida
meydana getirdigi degisim.

Azalan Verimler Kanunu: Ayni nitelikte

girdi miktarini arttirdikca tretim zaman
icerisinde daha az artar.

100 Metrekare fabrikada: 1 isci varken
1000 isci olursa ne olur?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Uzun vadede hepimiz olayuz.

J.M. Keynes

“The long run is a misleading guide to current
affairs. In the long run we are all dead.| Economists
set themselves too easy, too useless a task if in
tempestuous seasons they can only tell us when
the storm is long past, the ocean will be flat.”

The General Theory of
Employment, Interest and Money

efa ERKUS



Uretim

= Toplam Maliyet (Total Cost): (TC)

= Toplam Sabit Maliyet (Total Fixed C.): (TFC)

= Toplam Degisken Maliyet (Total Variable C.): (TVC)
= Ortalama Maliyet (Avarage Cost): (AC)

= Ortalama Degisken Maliyet (Avarage Variable Cost:)
(AVC)

= Ortalama Sabit Maliyet (Avarage Fixed Cost):(AFC)
= Marjinal Maliyet (Marginal Cost):(MC)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Ureticiler Nasil Karar Verir?
|

Gi'mlii(kqi)'lretim i Marjzl;da;)ﬂriin Deﬁisl((%l;clv)laliyet Sabi(tT I;:Ig)liyet L‘;’::?; ohjlt;'i;:‘ta ge'tg""i':k“;: Ortalama Marjin(anld Maliyet
(1€) | (ac-ATC) |Maliyet (AVC)| Maliyet(AFC)
0 0 0 0 200 200 0 0 0 0
100 1 100 72 200 272 2.72 0.72 2.00 0.72
207 2 107 144 200 344 1.66 0.70 0.97 0.67
321 3 114 216 200 416 1.29 0.67 0.62 0.63
444 4 123 288 200 488 1.10 0.65 0.45 0.59
558 5 114 360 200 560 1.00 0.65 0.36 0.63
664 6 106 432 200 632 0.95 0.65 0.30 0.68
762 7 99 504 200 704 0.92 0.66 0.26 0.73
854 8 92 576 200 776 0.91 0.67 0.23 0.78
939 9 85 648 200 848 0.90 0.69 0.21 0.85
1019 10 80 720 200 920 0.90 0.71 0.20 0.90
1092 11 73 792 200 992 0.91 0.73 0.18 0.99
1161 12 69 864 200 1064 0.92 0.74 0.17 1.04
1225 13 64 936 200 1136 0.93 0.76 0.16 1.13
1284 14 59 1008 200 - | 1208 | 094 0.79 0.16 1.22
1339 15 55 1080 ol é&é" YEol2%d 9 FRbs 0.81 0.15 1.31




Bilen ve Bildigini Bilen Akillidir.
Onu izleyin
Bilen ama Bildigini Bilmeyen Uykudadir.
Onu Uyandirin
Bilmeyen ve Bilmedigini Bilen Iyi Bir Ogrencidir.
Ona Ogretin
Bilmeyen ama Bilmedigini de Bilmeyen Bir Aptaldir.
Ondan Kacin
Konflicyus
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Uretim

= Toplam Gelir (Total Revenue): (TR)

= Ortalama Gelir (Avarage Revenue): (AR)
= Marjinal Gelir (Marginal Revenue): (MR)
« Kar (Profit): (m)

Kar =TR — TC

« TR = P*Q

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Uretim

= Tam rekabet piyasasinda AR = MR =D =P

Tam rekabet piyasasinda Kar maksimize etmek isteyen
firma MR = MC esitligi saglanincaya kadar Uretime

devam eder.

Price $3.5 - Price $3.5
Demand Supply

3.0 + 3.0
25+ 25
20 2.0
1.5+ 1.5
10l P=MR=%1.13 T
0.5+ 0.5

1 1 | 1 ] |

5 10 15 20 25 500
Quantity (in milligns) .. ]
Br"68r Uyesi Sefa ERKUS

1 | 1 |
1,000 1,500 2,000 2,500
Quantity



Uretim

Price %35

3.0 -

25

2.0

15+

1.0

05

3 MR = Price

1 [ L ] L 1
500 1,000 © 1,500 2,000 2,500
’ Quantity

Q= 1,225

MC > MR = Firmanin Urettigi
son urundn maliyeti, firmanin
sattigi fiyatin altinda. Zarar
eder.

MC < MR = Firmanin Urettigi
son urundn maliyeti, firmanin
sattigi fiyattan disiik. Uretmek
halen kar ettirir.

MC = MR = Firmanin Urettigi
son urinun maliyeti, firmanin
sattigi fiyata esit. Ne kar ne
zarar var. Uretimini arttirirsa
zarar eder azaltirsa da kari
azalir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Uretim

Muhasebe Kari:

Kar = TR — Acik Maliyetler
Iktisadi Kar:
Kar = TR — (Acik + Ortiik Maliyetler)

Acik Maliyet? Ortiik Maliyet?

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Uretim

Acik maliyet: Uretim siirecinde yer alan faktorlere
yapilan ddemeler.

Ortiik maliyet: Firmanin firma sahibine (firsat

maliyeti) nedeniyle yaptigi ddeme.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Uretim

Muhasebe Karl = Satis Haslilati — Acik Maliyet

Iktisadi Kar = Satis Hasllatl — Tim Girdilerin Firsat
Maliyetleri

Iktisadi Kar = Satis Hasilati — Iktisadi Maliyet
Iktisadi Kar = Satis Hasilati — (Acik Maliyet + Ortiik
Maliyet)

Iktisadi Kar = Muhasebe Kari — Ortiik Maliyet

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Uretim

Muhasebe Kari > Ortiik Maliyet : pozitif iktisadi kar

Muhasebe Kari = Ortiik Maliyet: normal iktisadi kar

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Arz Esnekligi

Price $2.0

MC

1.41

0.78

1 : 1 : LI | 1 1
500 1,000 ' 1,500 2,000 2,500

' v Quantity
Q=854 :Q=1,390

Q=1,225
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Price
Suppl
$5 PPly £ = @
{
Quantity
(a) Perfectly Elastic Supply

1 Arz Esnekligi

Price _
1. 20% increase
in price
£g = 1
Supply
$6 v
$5 |- 2. 20% increase in
quantity supplied

100 120

Quantity

(b) Unit-Elastic Supply

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS

Price

ES -— O
Supply

1. 20% increase

in price
$6 - -
$5 |- ‘ 2. And a 0% increase

in quantity supplied
L

100 Quantity

(c) Perfectly Inelastic Supply



Arz Esnekligi

3

Arz fiyat esnekligi

Malin fiyatindaki % degisimin Uretim
miktarinda yol actigi % degisim.

Urtintin fiyati ve arzi arasinda iliski
%100

=~ %100
Urtintin fiyati %100 artarsa, arzi %100 artar.

Es

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Firma Ne Zaman Kapatir?

Price $2.0 -

MR > MC, AC, AVC

MC > MR = AC > AVC
ATC MC > AC > MR = AVC
AVC MC > AC >AVC > MR
Firma drun fiyati
(P)=AR=MR sabit
maliyetleri hic ama Uretim
maliyetini (Ortalama

5 MR ats degisken maliyet AVC'nin

5{I]D 1,E]IDD 1,5:{]{] 2,{ZIIDU 2,5:(]0 altl) karsllamadlélnda
auantty  firmayi kapatir.

MC
1.8 |

16

1.4

1.2

Original MR
1.0

0.8 MR at C

0.6

{
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Price $2.5 -

20+

1.5¢

1.0

0.5

Short-run supply

ATC
AVC

500

1,000

1,500

2,000 2,500
Quantity

M Kisa Donem Arz Egris

MC > AVC

Kisa donemde firma
MC egrisinin, AVC
Uzerinde kalan kismi
kadar arz eder.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Uretici Arti§i /Ranti/Kar

Price $25 -

,I"I'I BBBBB = $20

1.5 F

1.0 |

0.5

Piyasa fiyati ile arz

egrisi (MC veya S)

arasinda kalan alan
Uretici rantidir.

500

1,000

1,500

2,000 2,500
Quantity
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Uretici Arti§i /Ranti/Kar

Price $25 -

,I"I'I BBBBB = $20

1.5 F

1.0 |

0.5

Piyasa fiyati ile arz

egrisi (MC veya S)

arasinda kalan alan
Uretici rantidir.

500

1,000

1,500

2,000 2,500
Quantity
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M Guvenilir Bilgi Kaynaklar

Uluslararasi Hakemli Akademik Dergiler
(SSCI indexlerde taranan)

Hakemli Akademik Dergiler

Arastirma Kurumu ve Universite Raporlari

Kurgusal Olmayan Bilim Kitaplari

Ansiklopediler

Devlet kurumu raporlari

Sivil toplum kurulusu raporlari /yayinlari

Belgeseller

Dizenli yayinlanan yari akademik dergiler

Gunluk gazeteler

Wikipedia, Britannica benzeri Online Ansiklopediler
Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Guvenilir Bilgi Kaynaklar

Onceki listede bilimsel acidan en givenilir
bilgi kaynaklar1 yukaridan asagiya dogru
siralanmistir.

Iktisadi iddialarinizi bilimsel tartismalarda en
guvenilir kaynaklarla desteklemeniz oldukca
onemlidir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Guvenilir Bilgi Kaynaklar

Iktisatcilar icin en etkili ilk 5 akademik dergi
The American Economic Review
Econometrica

ne Journal of Political Economy
ne Quarterly Journal of Economics

ne Review of Economic Studies

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS
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7. Bolum o
TAM REKABET TEORISI



q Gorunmez El (Invisible Hand)

“Aksam yemegimizi kasabin, biracinin ya
da firincinin iyi niyetine degil, sahsi cikarlari
pesinde olmalarina borcluyuz. Onlarin insan
severligine degil, benciligine sesleniriz.
Hicbir zaman kendi ihtiyacimizi agzimiza
almaz, onlarin kendi faydalarindan dem
vururuz (Adam Smith, 1776/2007, s. 16).”

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Gorunmez El (Invisible Hand)

GoOrinmez el prensibi serbest piyasalarin
genellikle kendi cikarlarini disunen
insanlarin, toplumun yararina hareket

etmeleri icin yarattigl tesvikleri tanimlayan
bir metafordur.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Laissez Faire, Laissez Passer

Adam Smith, gorinmez el metaforunu
uluslararasi ticarette korumaciligin gereksiz
oldugunu rekabetin toplum yararina
oldugunu vurgulamak icin kullanmustir.

Laissez Faire, Lalssez Passer yani Birakiniz
vapsinlar, Birakiniz Gecsinler

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Gorliinmez Elin Etkileri

Gorinmez el, mal ve hizmetleri alici ve saticilara
verimli bir sekilde tahsis eder.

GoOruinmez el, endustri icinde verimli Gretime yol acar

Gorunmez el, kaynaklari endustriler arasinda verimli
bir sekilde tahsis eder.

Fiyatlar gorinmez eli yonlendirir.

Ekonomik pastayr mimkin oldugunca biyttmek ve
parcalari esit olarak bollstirmek arasinda bir denge
vardir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Tam Rekabet Piyasas!

Cok sayida alici ve satici var
Alici ve saticilar fiyat alici
Urtinler homojen

Giris ve cikislar serbest
Tam bilgi var

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Rezervasyon Fiyat

Bir mal veya hizmetin fiyati Gzerindeki bir
sinirdir.

Talep tarafinda, bir alicinin 6demeye razi
oldugu en yiksek fiyattir.
(Willigness to pay)

Arz tarafinda ise, bir saticinin bir mal veya
hizmet icin kabul etmeye razi oldugu en
dusuk fiyattir.

(Willigness to acc[:)r_etl:é):cgy

esi Sefa ERKUS



Rezervasyon Fiyati

Alici Rezervasyon Degeri ($) Satici Rezervasyon Degeri ($)
Madeline 70 Tom 10
Katie 60 Mary 20
Sean 50 Jeff 30
Dave 40 Phil 40
Ian 30 Adam 50
Kim 20 Matt 60
Ty 10 Fiona /70

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



1 Rezervasyon Fiyat

Price $80
70
60
50
40
30
20
10

Madeline

Fiona

Supply

3 4 5 6 T 8
Dr. Ogr. Uyesi Sefa KRidntity



1 Sosyal Refah

Price $80
70
60
50
40
30
20
10

1

Sean

Jeff

3 4 5

N -

(@)

6

7 8
Quantity

Price $80

70
60
50
40
30
20
10

Price $80
70

T

60
50
40
e 30
20

Quantity

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS

1

T

T

Adam

- Loss

lan

Quantity



Iktisadi Karda Piyasa dengesi

Soldaki sekilde P=25 ve
tam rekabet piyasasinda

porton) | - P=MR oldugu icin firma

MC

MC=MR oluncaya kadar
Urettigi her birimde kar
elde eder. Bu sayede
toplam kari maksimum

| | 1 | yapar.
20 40 60 80 . - - . N
Quantity (in millions) Plya sada iktisadi kar
vardir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Piyasa Girisler

Price $40 Price $40
ATC

s, S, MC

30 + 30 +
—
20 | 20
P=12 P=12
10 10
D
200 400 600 800 20 40 60 80
Quantity (in millions) Quantity (in millions)
(a) Paper Delivery Market (b) Firm Costs

Kagit piyasasinda P=25 ve firmanin marjinal maliyeti MC<P oldugu surece
piyasaya girer, Uretim yaparak arzi saga kaydirir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Piyasa Girisler

Price $40

(per ton)

30 +

20 +

12

P=10|

Piyasa fiyati P=10'a
duserse firmanin
- ortalama maliyeti
AC'si 10 ise firma
zarar etmeye baslar.
Bu nedenle arzi
kisar. Arz sola kayar.

Loss

100

200 300 400
Quantity (in millions)
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Piyasa Girisler

Price $40 Price $40
S, MC ATC
30 Si 30 -
20 + 20 |
P=12 P=12
10 10 F
D
1 1 1 1 1 1 1 1
1,000 2,000 3,000 4,000 100 200 300 400
Quantity (in millions) Quantity (in millions)

Kagit piyasasinda P=12, MC Uzerinde ve firmanin ortalama maliyeti
fiyata esit oluncaya kadar Uretimi azaltir.

A YR KRY&Efa ERKUS



1 Brent Petrol Fiyatlari
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1ABD Petrol Sondaj Kule Sayisi

U.S. Baker Hughes Oil Rig Count
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1 Iletisim Kurma / Mail

Mezuniyet Son Tarihi Hakkinda

Sefa ERKUS © € Yanitla € Tumind yanitla
\41” Kime: bsosbil@ankara.edu.tr

Merhaba Sayn ilgili,

Ben Sefa Erkus. Ogrenci Numaram: Ankara Universitesi SBE iktisat Doktora 6grencisiyim.
2016 yili Eyliil Ayinda Doktora egitimime basladim. Danismanim Prof. Dr. Tirkmen GOKSEL. Su an tez dénemimdeyim.

Pandemi icin herhangi bir uzatma alamadim.

Sizden mezun olmam igin gerekli son tarihi 6grenmek istiyorum. Buna gore tez savunma tarihini ayarlamam gerekiyor.

ilginiz icin simdiden tesekkiir ederim.
Saygilarimla,
Ars. Gor. Sefa ERKUS

Tel:

<\ Yanitla ~ llet

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS

@ .

~ llet
7.04.2022 Per 16:12



M E-posta yollama

Mail Konusu: Kisa ve anlasilir olsun

Maile Merhaba ya da Sayin gibi onore edici
ifadelerle baslayin.

Kendinizi olabildigince detayl tanitin. Ad-
Soyad-Okul-Bolium-Sinif-Numara gibi.

Sorununuzu detaylica yazin.
Tesekkdr ile bitirin.

Sonuna Saygllar ekleyin.
MUmkunse iletisim bilgisi birakin

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



I
A

1000
k

e

P*

PS

W Tam rekabet piyasasinda refah

CS = Tuketici ranti
S PS = Uretici ranti

Tam rekabet
piyasasinda Sosyal
Refah veya toplam
refah = CS + PS
olur

Q*

(Q)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Taban Fiyat

I
(P)

1000

P*=500
P=250

CS = Tuketici ranti

PS = Uretici ranti

S DWL= Oli Alan veya

Dara kaybl

__________________________________ iken devlet

e2

Q sola kayc

Piyasada Fiyat 500

250 tavan

fiyat koydu.

Sosyal refah DWL

kadar azalc

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Taban Fiyat

I
(P)

1000

P= 750
P*=500

CS = Tuketici ranti

PS = Uretici ranti

s DWL= Oli Alan veya

Dara kaybl

__________________________________ iken devlet

Piyasada Fiyat 500

/50 taban

fiyat koydu.

Q sola kayc

Q*

Sosyal refah DWL

kadar azalc

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



W Vergiler

(P) o

1000

600
500

400

S2

CS = Tuketici ranti

Dara kaybil

toplamak is
Q sola kayc

PS = Uretici ranti
DWL= OIlu Alan veya

Piyasada Fiyat 500
iken Uretici Gzerinden
200 birim sabit vergi

tedi.
|

Sosyal refah DWL

>
(Q) kadar azalc

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



N 8. B_&iliim
DIGER PIYASALAR



M Monopol

Mono: Latince 7Tek

Polein: Latince Satmak

Piyasaya giris cok zor

Homojen urun

Monopol piyasanin bircok sebebi olabilir
Olcek ekonomisi: Buytk Slcekli yatirim
gerekir (Demiryolu)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Monopol

|
Dogal Tekel: Dogal kaynak Ustlinde tek

sOz sahibi olabilir (Suudi Aramco)

Lisans ve Patent: Uretim hakki yasal
isans ve patente baglidir. (Ilac piyasasi)

-iyati ya da miktari belirleyerek karini
maksimize eder.

Talep egrisini dikkate alarak fiyati belirler.
P> MC=MR

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




Monopol

Ilag¢ firmanin MC'si sabit
Piios: $8'F ve olup Urettigi her hapi
r 1$’a Uretsin.
Marjinal Maliyetin,
Marjinal Hasilaya esit
oldugu yere kadar Uretime
devam ederse fiyat 3.5%
olur.

P>MC olduqu icin her
il 00 BUB-A B0 B 7 B urinde P-MC kadar kar
Quantity eder_

(in millions of pills)

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Monopol

|
Tam rekabet piyasasi sosyal refah icin en
lyi piyasa ise monopol ise en kotusu
kabul edilebilir.

Ozellikle devlet disi tekel firmalar sosyal
refah acisindan kotuddr.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Kartel

Bircok firmanin ¢cogunlukla yasa disi
sekilde aralarinda anlasip Monopol gibi
davranarak aralarindaki rekabeti
bitirmesi. Bu sayede P>MC gibi bir marj
fiyatlandirma yapabilmesi durumu

OPEC: Petrol ihrac eden Ulkeler birligi
yasal kartel. Petrol fiyatlarini manipule
edebiliyorlar.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Trostler

Bir firmanin ayni sektordeki firmalari
satin alarak tekellesmesi (Yatay Trost)

Bir firmanin Uretim/tedarik zincirinde
ver alan faktorleri Greten firmalari satin
almaya calismasi. Kaynaklar Gzerinden
tekellesme cabasi (dikey trost)

Standart Oil - Rockefeller

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Trostler

Vertical Integration

Horizontal Integration

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




Trostler (Standart Oil Olayr)

THE EVOLUTION OF STANDARD OIL

Following the remnants of John D. Rockefeller's oil juggernaut

In 1911, the US Supreme Court ruled that Standard Oil Trust must be
i under the Act and split into 34 companies.
Here are some of the key companies that resulted from the breakup:

Standard Oil
of Kentucky

@ STANDARS
Uses Chevron
PN

Standard Oil | __1°8%in 173
of California

UNOCAL
Acquired Acquired in 2005 Chevron

in 1961 m

w—~

@ Mobil

Standard Oil ! O
of New York Merged Renamed
in1931 in 1963 E onMobil
ﬁ Acquired Renamed Merged ! (
Standard Oil in 1959 in 1973 in 1999
STANDARD of New Jersey *

Founded by industrialist @ @
John D. Rockefeller 4 @
in 1870 Star;d'ar; Qil Pr— =
RIncaus Renamed Acquired by
in 1925 BPin 1998

The Standard Oil #

Company (Ohio) Acquired by
BPin 1987

Marathon Petroleum

The Ohio Oil Renamed in 1930 (spun-off in 2011)

Company 0 0 O J
o
s s L L s L L L s s L L s L
1870 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010
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M Oligopol

Oligor. Latince Birkac

Polein. Latince Satmak

Iki veya daha fazla ama sinirli sayida
Piyasaya giris kismen zor

Homojen ya da farklilastirmis tGrin
satabilirler

Olcek ekonomisi, lisans haklar
nedeniyle olusabilir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS




M Oligopol

Fiyati ya da miktari, diger firmalara
bakarak belirler. Bu nedenle bazen
P>MC=MR (tekel piyasa gibi) veya
P=MC=MR (tam rekabet gibi)
Telekomunikasyon: Turkcell, Vodafone,
Turk Telekom (Lisans Hakki Nedeniyle)

Havayolu: THY, Pegasus ve birkac firma

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



M Monopolcii rekabet

Tam rekabet piyasasinda bazi firmalarin
urdn veya hizmetlerini farklilastirarak
tekel benzeri sekilde fiyati P>MC=MR
seklinde belirleme gucl kazanmasi

Reklamlar ozellikle etkilidir.
Iphone ve Samsung
Pinar Sut ve Dost Sut

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Firma Sayisi

|

Piyasalar Arasi Farkliliklar

Gok Sayida Firma

(

Homojen
Urdnler

)

Tam
Rekabet

]

Farkhlagtirmig
Urdnler

Monopolcii
Rekabet

[

Homojen
Urdinler

Oligopo

—

1

Farkhlagtirmig
Urnler

0

ligopol

—
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Tek Firma

_:I'ek
Urdn

gr—

Monopol




Firma/Uretici/Satici
Sayisi

Sattigi/Urettigi Uriin Tipi

Ornek Uriinler

Piyasaya Giris/Cikis

Fiyati Kim Belirliyor?

Fiyat

Talep Egrisi Sekli

Sosyal refah

Uzun Donem Kar

Cok Cok Birkag tane
Homojen Farkhlastirilmig Somien s s
Farkllastinimig
Misir, Elma Kitaplar, CD’ler Petrol ya da otomobil
Serbest Serbest Giris Zor

. Rakiplerine bakarak Rakiplerine bakarak
Fiyat alici fiyat belirler fiyat belirler

P >MR = MC veya
P=MR=MC P>MR=MC P=MR=MCI
degisebiliyor

Tam esnek talep egrisi Negatif egimli Negatif egimli

Maksimum degil, Griin

farkliigi refahi arttirir Maksimum degil

Maksimum

Sifir Dr. é&p Uyesi Sefé'ErRW@}daha fazlasi

W Piyasalar Arasi Farkliliklar
|

Bir
Tek, Farklilasmayan
ardin
Patentli ilag
Giris Cok Zor

Fiyati veya miktari
belirler, Rakip yok

P >MR = MC

Negatif egimli

Maksimum degil

Sifirdan yuksek



1 Tam Rekabet vs. Monopol

Price $8

a Price $8
L 7k
MC
| MR Doiar
200 400 600 800 Q; 1,200 200 400 600 800 1,000 1,200
Quantity Quantity
(in millions of pills) (in millions of pills)

(a) (b)
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M Piyasa Basarisizliklar

Tam rekabet piyasasindan sapmalar
Monopol

Oligopol

Monopolcl Rekabet

Karteller

Trostler

Sirket Evlilikleri

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q OYUN TEORISI

Filmler
John Nash Akil Oyunlari
Death Note
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M Piyasa Basarisizliklar

Asimetrik Bilgi
Kamu Mallari
Zihinsel Tuzaklar

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Risk ve Belirsizlik Altinda
q Tercih

Beklenen Deger
Beklenen Fayda
Beklenti Teorisi

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



q Homo Economicus! Mu?
|

Kayiptan Kacinma
Batik Maliyet
Zihinsel Muhasebe

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



|

Iktisat, birbirinin tam zitti seyler sdyleyen
iki insanin da Nobel Odulu alabildigi tek
bilim dalidir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS



Iyi bir iktisatci, din yaptigi tahminin
bugiin neden basarisiz oldugunu en iyi
sekilde aciklayabilen kisidir.

Dr. Ogr. Uyesi Sefa ERKUS
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